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HOUSE OF LAPLA

Lapin yhteinen markkinointi- ja viestintatalo.
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Tehtavamme on varmistaa, etta Lappi nakyy, kuuluu
ja kiinnostaa matkakohteena, asuinpaikkana,
kuvauslokaationa ja arktisena bisnesymparistona.

Ennen muuta kerromme kuitenkin tarinoita
elamasta Lapissa, tavanomaisen ylapuolella.

www.lapland.fi
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MATHAILUN

HASVUOHJELMA

Mukana Lapin matkailualueet ja osa kunnista,
Koillismaa, Visit Finland, Finnair, Finavia ja

Metsahalhtus.

Lapin imagotason markkinointia Only in Lapland —
brandin alla digitaalisia kanavia hyodyntaen.

Ohjelmassa pyritaan edistimaan vastuullista
matkailua, ja se tdhtaa Lapin matkailun
ymparlvuotlstamlseen.

Fokuksena on Lapin kesan esiin nostaminen.
Yhteisena tavoitteenamme on kaksinkertaistaa
kesamatkailijoiden maara 2017-2020.
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YMPARI-
VUOTINEN
MATHAHOHDE

Sesonkivaihteluiden tasoittaminen mahdollistaa
vastuullisemman matkailun kehittamisen niin
taloudellisesti, ekologisesti, sosio-kulttuurisesti kuin
eettisesti.

« Matkailuinfran kayttoasteen parantuminen ja
kuormituksen jakautuminen tasaisemmin

 Yritysten ja investointien kannattavuuden
parantuminen

« Lisaa ymparivuotisia tyopaikkoja ja siten
hyvinvointia ja pysyvyytta paikallisyhteisoon.

« Palveluiden tason parantuminen
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MILLAISELLA
LAPPI-
IMAGOLLA?

« Toteutamme Lappi-brandiin ja Lapin
matkailustrategiaan pohjautuvaa markkinointia.

« Sisaltomme on maaritelty yhteistyossa alueellisten
toimijoiden ja kansallisten partnereiden kanssa.

« Kerromme Lapista tavalla jotka myos paikalliset
kokevat aidoiksi ja omiksi. Kerromme oikeiden
ihmisten tarinoita, emme keksittyja.

e« Tuomme esiin saamelaiskulttuuria heidan itse
maarittelemallaan tavalla.
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Introduction

Look & Feel Lapland

EXPERIENCES
ABOVE ORDINARY

- What Lapland is all about

We're living in times when purity and silence have
become luxuries. People escape the city, because
deep inside they yearn to experience the true
connection to nature we all have in us.

The last wilderness in Europe moves you in ’
ways you can't experience anywhere else in thez..j'
world. Together, pure distinctive nature with all -
its wonders, treasured traditions, an attitude- -
packed lifestyle and modern service createa ..~
truly exquisite combination for travelers who seek

unique experiences.
4"~ -

This is your quick guide for creating content. \ ( <
ordinary for a place above ordinary. " »



Tonality

HEAR OUR
DISTINCTIVE VOICE

- How we sound

The tonality of Lapland is just as diverse as the
subject - sometimes it's casual and down-to-earth,
sometimes excessively exaggerating.

We delight and inform with short, witty texts and
headlines that create interesting combinations with
beautiful imagery. We tell stories with interesting
details about how the phenomena of Lapland affect
its people, animals, plants and the whole mood of the
area.

Keep in mind when you're creating advertising or
content for any media, don't just talk about what
Lapland is, concentrate on how people experience it.

Talk about how things look, smell, taste, sound

and feel different here up North, and then about

the things that cause the "Lapinlisa” ("The Lapland
Extra”) effect. This is what makes Lapland an above
ordinary place and a truly spiritual experience.
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HESHIOSS
ITSENAISE
MATHAILIJ

”Global aspirationals”

PAAMARKHINAT: Saksa, UK, Ranska, USA | IHA: 25-35

« Etsivat aktiivisesti uusia mahdollisuuksia ja
kokemuksia

e Painottuu hieman enemman naisiin
« Panostavat henkilokohtaiseen hyvinvointiinsa

« Kiinnostuneita ainutlaatuisista kokemuksista ja
seikkailuista

« Hieman paremmin toimeentulevia

« Matkakohteessa tekeminen:
 Liikunnalliset aktiviteetit
« Pohjoisen elamantyylin kokeminen

 Luonnon hiljaisuudesta ja sen tuomasta
hyvinvoinnista nauttiminen
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HESA 2018

LAPIN
VAHVUUDET

PUHDAS LUONTO

AAAAAAAAAAAA



HESA 2018 LAPLAND
Above Ordinary

Mita meilla
on Lapissa
kesan
suhteen
tarjolla?
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MAHDOLLISUUDET

« Lappi on tunnettu, ymparivuotinen destinaatio, jossa matkailu on kestavalla pohjalla.

e Tunnettu vastuullisen matkailun karkikohteena.

« Kaynti Lapissa vahvistaa matkailijoiden yhteytta luontoon.

« Kasvu tuo positiivisia vaikutuksia paikallisyhteisoille ja tyollisyydelle.

» Indikset — tulevaisuuden matkailijaryhma — on loytanyt Lapin.

HATARIINA IMPORANTA / HOUSE OF LAPLAND

@

AdANV1dV1 40 3SNOH

17



UHAT JA HAASTEET

e Liikkuminen

- Saapuminen Lappiin: lentomatkailu dominoi ja on tarkeaa saavutettavuuden kannalta

- Litkkkuminen Lapissa: julkisen liikenteen saatavuus heikkoa, yksityisautoilu dominoi

« Luonnon kantokyky

- Kuinka paljon matkailijoita herkka arktinen kohteemme kestaa?

 Paikallisyhteisojen kokemukset & overtourism

- Kuinka paljon matkailijoita on litkaa? Miten matkailijat vaikuttavat paikalliseen elamaan?

- Overtourismissa mittarina subjektiivinen kokemus

« Matkailijan todellinen kokemus

- Millaiseksi se muodostuu? Vastaako se annettua kuvaa?

HATARIINA IMPORANTA / HOUSE OF LAPLAND
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MITEN VOIMME VASTATA NIIHIN?

Liikkuminen

Luonnon kantokyky

Voimme edistaa osaltamme viipymien pidentamista
Toivomme, etta lentoliikenne kehittyy hiilineutraaliksi mahdollisimman pian.
Lentovero: uskomme Lapin vetovoimaisuuteen, siihen etta tanne kannattaa matkustaa, vaikka hinnat nousisivatkin

Olemme mukana miettimassa ratkaisuja sithen, miten joukkoliikenne tulisi myos matkailijoiden tavoitettavaksi.

AdANV1dV1 40 3SNOH ﬁ

Lapin matkailustrategian mukaisesti matkailijavirtoja matkailukeskuksiin, jossa valmista infraa esim. reittien osalta
Kerromme matkailijoille, miten Lapissa voi matkailla vastuullisemmin. Meilla on tekeilla vastuullisen matkailijan opas.

Emme kerro sisalloissamme paikoista, missa luonto on erityisen herkkaa

Matkailun kautta puhdas luonto saa mitattavan taloudellisen arvon, jota voidaan kayttaa argumenttina kun sita halutaan suoj
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 Paikallisyhteisojen kokemukset & overtourism
- Lapin matkailustrategian mukaisesti pyrimme ohjaamaan virrat matkailukeskuksiin
- Myos pienemmilla alueilla mahdollisuus olla mukana meidan tyossamme
- Kerromme matkailijoille, miten paikallisyhteisojen kanssa Lapissa toimitaan

- Parempi datan hyodyntaminen tulevaisuudessa voi auttaa saamaan tietoja etukateen seka reaaliaikaisesti -> mahdollisuus
ohjata matkailijavirtoja paikkoihin, missa kapasiteettia seka suunnitella parempia palveluita.

« Matkailijan todellinen kokemus
- Tnomme esiin aitoja Lappi-kokemuksia, jotka ovat loydettavissa ja koettavissa

- Meilla on mahdollisuus luoda kysyntaa vastuullisille toimijoille, tuotteille ja palveluille
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LAPLAND

Above Ordinary

%/ SAAMELAISHUL TUURIN

S
e

JESIT AM‘SE‘ PEhi_AATTEET

ANVIdV1 40 3SNOH

(a]
Z
<
-
o
<
ol

=3
o
£
©
~
o}
v
>
°
8
<

Kuvaohje on laadittu Saamelaiskiardjien toimesta 17.10.2016 Inarissa.

Kuvaohjeen laatimisessa on kuultu Sami Duodji ry:4,
Saamelaisalueen koulutuskeskusta ja Lapin yliopiston
tutkija Piia Nuorgamia

Kuvat: Paadar Images | Lapin Materiaalipankki

SAMEDIGG I
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SAAMELAISKARAIJAT
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SAAMELAISUUTTA ESILLE TUOVIEN RUVIEN JA MUUN MARHHINOINNIN ON OLTAVA
LAIN JA HYVAN TAVAN MUKRAISTA, REHELLISTA JA TOTUUDENMUHAISTA

(VRT. KANSAINVALISEN HAUPPAHAMARIN ICC:N MARKHINDINTISAANNOT).

RESHEISET PERIAATTEET SAAMELAISIA JA SAAMELAISUUTTA ESITTAVISSA KUVISSA:

1. Jos kuva esittaa saamelaista, kuvassa tulee olla saamelainen.

2. Jos kuvassa henkilolla on saamenpuku paallaan, puvun kantajan tulee olla saamelainen.
3. Jos kuvassa on saamenpuku, puvun tulee olla aito saamenpuku.

4. Jos kuvassa henkilolla on saamenpuku paallaan, puvun tulee olla puettu saamelaisen

tapaoikeuden mukaan.

LAPLAND
Above Ordinary
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CODE OF CONDUCT

House of Laplandissa toimivan Lapin elokuvakomission ohjeistus Lappiin kuvaamaan tuleville tuotannoille.

Kertoo ja opastaa, kuinka toimia vastuullisesti alueellamme ympariston ja kulttuurin erityisyys huomioiden, mm:

Kuvaaminen luonnossa ympariston erityispiirteet ja haavoittuvaisuus huomioiden: jokamiehen oikeudet ja vastuu,
luonnonsuojelualuiden huomioiminen, yksityisten omistamat maa-alueet ja niilla toimiminen, kuvausluvat ja kuvaaminen elidinten
kanssa.

AdANV1dV1 40 3SNOH ﬁ

Kuvaaminen kaupungeissa/ taajamissa: kuvausluvat, ihmisten ja ympariston huomioiminen

Kulttuurin erityspiirteiden huomioiminen
Seuraukset turistien kayttaytymiselle, kun he nakevat asioita elokuvissa,/mainoksissa/ tv-ohjelmissa

Turvallisuusasioiden huomioiminen Lapissa kuvatessa

Vihrea tuotantomalli av-alalla: kierratys, ymparistoystavalliset valinnat tuotannossa
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