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Outdoors Finland — tavoitteet ja mita on tehty

1. Osaamisen kehittaminen ja yhteistyon lisdaminen

Infotilaisuudet 15 maakuntaa 350 osallistujaa

OF-seminaarit x 3

Visit Finland Akatemia —valmennukset (17 paivaa OF-valmennuksia)
Luonto- ja reitistokohteiden kehittamisvalmennukset, 41,5 paivaa, 524
osallistujaa

2. Jakelukanavayhteistyo

* Tuotemanuaalissa 56 OF-tuotetta,
+ uudet tuotteet
Erilaiset myyntitilaisuudet — yli 80 potentiaalista ostajaa
Matkanjarjestajien tutustumismatkat, 35 yritysta tuotu Suomeen eri
alueille

Uusien tuotteiden kartoittaminen kesken, varovainen arvio n. 40 kpl
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Outdoors Finland - tavoitteet ja mita on tehty

3. Kuluttajiin suuntautuvat toimenpiteet

Teemalliset kuluttajamessut Saksa ja UK (9 partneria)
Teeman omat mediamatkat, yhteensa yli 50 toimittajaa
Viestinta — sosiaalisen median kampanjat (Saksa 2016), vf.com, My
Stay:ssa 691 Outdoors-tuotetta (eniten)
Ostettu mediatila: NORR, Travel Dudes, ADFC Magazine, OF-
teemaiset kilpailut parnereitten kanssa
& OutdoorActive yhteistyo
« Suomi-portaalin rakentaminen ja uudet tuotteet;
OutdoorActivessa 246 reittia, joista 109 julkaistu
Metsahallituksen tuottamat ja edelleen jalostetut kiertomatkat
portaalissa
Kaikki karkituotekilpailun voittajat
Suomi-sisaltokampanja OutdoorActivessa toukokuu-kesakuu;
uutiskirje ja erityisia Suomi-nostoja ja tarinoita portaalissa
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ulkomaisten matkailijoiden tarpeiden
ymmartaminenOUTDOORS -matkailussa,,... _ 3,8

luonto- ja reitistokohteiden laadun ja
elamyksellisyyden kehittaminen , 50 kpl _ 3,8

Suomen profiloituminen outdoors-kohteena _ 39
, 46 kpl ’

lueellinen ymmarrys laadun merkityksesta _ 39
on kehittynyt , 46 kpl ’

oma osaamiseni reitist(')'jen laadusta on _ 4
kehittynyt , 48 kpl

37 375 38 385 39 395
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Ymmarrys reitistojen laadun ja

elamyksellisyyden merkityksesta on _ 4,2

kehittynyt, 45 kpl
Reitistt')jen kehittamiseen Illttyva yhtelstyo _ 39
on lisaantynyt, 48 kpl !

Ymmarrys kansainvalisista outdoors-
markkinoista on parantunut, 45 kpl

Kv-jakelukanavayhteistyo on kehittynyt, 35
kpl
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“Luontomatkailulle on syntynyt selked asema matkailukentdlld ja tdssd hankkeessa
on huomioitu tasapuolisesti koko Suomi. Monissa muissa VF:n toimenpiteissé
korostuu Lappi ja pddkaupunkiseutu liiaksi.”

"Hankkeessa saatiin vietyd reitistojen kehittdmissd'fainakin meiddn alueellafhme
eteenpdin. Myos tuottelstus ja alueen yr/tysten va/men yhtéﬁt)?'& /éEhll'tyI paljon.”
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Outdoors-matkailus

Akt|V|teett|tuotte|den maaran ja nakyvyyden lisaaminen
kv-jakelu- ja markkinointikanavissa

Valtakunnallinen yhteistyo on lisaantynyt/kehittynyt
Alueellinen ymmarrys laadun merkltyksesta on kehittynyt
Mikro- ja pk-yrltysten kansalnvahstymlseﬂ edlstamlnen
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The most visited product pages in April/ May:

Hit product in www.finnland-produkt-

manual.de:

FINNLAND-PRODUKT-MANUAL

Hit product in www.finland-product-

manual.com:

FINLAND-PRODUCT-MANUAL

1 Bne Reise mit dem Fakhwrad 2

m Entdecken der Aland-Inseln

2 Die elnmalige Insetwell der Sudwestkiste Finnla

1 sich von der Hauptstadt Mariehamn aus

3 Erleben S anzigartige Natur, &ne ainmalige Atmosphars und schone Landschaften

4. Entdecken Sie aktiv die schonsten Ecken und die attraktivsten enswurdigketen der Aland-inseln

§ Geniellen Sie das einmalige Flair von Mariehamn der stadt der Aland-Insein

Diese Kurzrelse flhrt Sie zu den astonomen Nand-lnseln zwischen Finnland und Schweden in der sdrdlichen
Osture, Hoerbei kénnen Sie de Aland-Inseln von der Hauptstadt Marichamn aus mit dem Falwrad erkunden wnd
unternchmen Tagesausfiage in das sidliche Schirengebies. Sie kbnnen zur Insel 1irsd fahren, das Schiass Kastelholm in

Sund besuchen oder Sie bewundern die Kunst im Museum von Onningeby und machen Rast am 1882 uten Kamal von

Lemstrom. GenieBen Sie wibwend Threr Ausfiige entlang der rot asphadtierten Strafien und vorbel der rot bemalten

Hauser die einmalige Natur und esmzgartige Amosphare der Aland-Inseln. Dabet kinnen Sie sich einfach treiben lassen

ader Sie folgen den Viking Line Towrvorschligen, um die einmalige Insebwelt 2 erkunden, Diese Reise eignet sich far alle
die aktiv die etmmalige Natur, die wunderschonen Landschaften, die Geschichte und das behagliche Flair der Aland-Inseln
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Visit Finland

1 Explore the Finrish nature up close by fatbiking

2. Exparience some of the bes

% mountain biking trails in Finland

o0 eskers and through sthmusas meandering batween small lakes which are predominate
features of north east Fnland

Hossa Natk

onal Park

citement on the dowrhill's

Fatbeking & a new and exciting way to explore Finnish nature up close. Fatbikes, with oversized tires, are designed for

riding on solt, unstable terrain, such as snow, sand. bogs and md ideal foe this tour which takes you on some of

1. With you

trads in ¥

vou cyck along eskers and through meandering

east Finlind. Wt

h are predominate features of ne

cycling, you can enjoy the silence and

sts. Even though fathiking is a laid-back way of movieg, you still get to enjoy the 57 nd

excitement on the downhill's!



Visit Finlandin Matkailijatutkimus 2017 & 2014
Mika Suomessa kiinnostaa ja mita harrastit — lomamatkailijat

56 % kertoi M Harrasti 1kiinnostaisi
harrastaneensa tai 0% 20% 40% 60% 80% 100%

on kiinnostunut Rakennukset, linnat, monumentit, museot | NEGEGNNEGNGGGEGGEE
kesaaktiviteeteista Shoppailu [N
[ Kavely, vaellus, retkeily luonnossa ]_ D |

Suomalaiset makuelamykset R 9
eeee__Suomalainen sauna_ NN UM | Naiden lisiksi 32 %
( Muut ulkoilma-aktiviteetit _ W <----1 kertoi olevansa
l Kansallispuistot _ 1 kiinnostunut

i muista ulkoilma- :
Muut talviaktiviteetit ja kokemukset (mm... Iz R | : |

Vuoden 2014 matkailijoista
seuraavista kesdaktiviteeteistd

oli kiinnostunut/harrasti 25 %

*  Patikointi, vaellus,
luonnonpuistot

* Vesiaktiviteetit (melonta,
soutu, purjehdus, uinti...)

aktiviteeteista (sis.
Kulttuuritapahtumat [ niin kesa- kuin
Suomalaiset (kesd)mokit | N talviaktiviteettejs)
Talviurheilu (hiihto, laskettelu,... Il [ N N
Perhekohteet (huvipuistot yms ) | Il "M
Konsertit ja musiikkifestivaalit [l "l

v ety Hyvinvointipalvelut ja hoidot [l "M
Kaulgstus . [ Pyoraily, maastopyoraily ]. |

* Eldinten tarkkailu ja Urheilutapahtumat I
-valokuvaus

VISIT FINLAND MATKAILUATUTKIMUS 2017 & 2014 TUTKIMUS- JA ANALYSOINTIKESKUS TAK OY




D2 Digital Demand
Kansallispuistoja koskevat nettihaut
» Suomea koskevia “kansallispuisto” -hakuja internetissa tehtiin kaikkiaan yli 30 000 vuonna 2017

» Hakujen m3éara kasvoi 60 %

» Eniten hakuja saatiin Saksasta, Vendjaltd, Britanniasta ja Ranskasta

Dimension Tourism x v Continent Europe x v Country Finland » v
Micro- National Parks » v
Brandtag

Micro-Brandtag Ranking ... = Ranking among Competito.= Brandtag = Benchmark Competitors =

@)an 2017 -Dec 2017 @)Jan 2016 - Dec 2016
#25 #4 #Parks and Reserves
Position Position COK
Searches = Growth Searches = Brandtag Distribution = 40k
@ National Parks @ Natural Parks @ Nature Reserves Parks
0 20k
30.181k 60%
Jan 2017 - Dec 2017 compared to last year 0 .
959 Iceland Finland
Sweden Norway Denmark
Seasonality = Target Market Distribution =
@ Searches Rank Flag  Country Searches  Growth %
3.5k 1 Germany 5.26k 37.70
3K 2 - Russian Federation 3.194k 95.10
. 3 2] United Kingdom 2.054k 30.90
2.5
4 [0 | France 2.028k 99.20
2k
5 |55 United States 1.974k 57.70
30.181k
1.5k X
6 [+] Switzerland 1.573k 35.10
1k o . 7 . Japan 994 11.10
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Lédhde: D2 Digital Demand



Outdoors Finland ja tulevaisuus

(Kesa)aktiviteetit on yksi Visit Finlandin lapileikkaavia
teemoja ja sisaltoja tuotekehityksessa
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Aktiviteettituotteet ovat helposti ja monipuolisesti
hdlstettawssa monenlaisiin tuotepakattefhln Ja

é.
|S|Ilekohd hmllle %

|I es osa‘Suomi-

Vol ’, SN §
Kestavyys-*‘ V tuULI

4 v -
' - % Euroopan maaseudun
> Outdoors D 5| nland - BN . omicer meataiousranasto:
" : » R Exx Eurooppa investoi maaseutualueisiin
» - +F o




