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EXPERI ENCE
FI NLAND AT 
TOKYO 2020
Partnership Proposal

ORGANISERS WILL HELP PARTNERS 
IN SEVERAL WAYS

• Granting access to matchmaking
events and seminars

• Supporting in meeting the buyers
and company-specific planning

• Searching for sales leads

• Attracting media visibility

• Attracting visitors
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MAAILMAN SUURIN TAPAHTUMA
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PARALYMPIALAISET EI OLE
VAIN URHEILUTAPAHTUMA. 

SE MUUTTAA AJATTELUAMME 
JA ASENTEITAMME.



Suomalaisesta puusta rakentuva
Metsä-paviljonki on luonnon, 
osaamisen, muotoilun ja 
Olympiajoukkueen koti.

Aivan kuten suomalaiset puut, 
myös, innovaatiomme ja 
menestystarinamme syntyvät
ankarissa pohjoisissa olosuhteissa
sisulla ja päättäväisyydellä.



SUOMALAISEN LUONNON, 
TEKNOLOGIAN JA KESTÄVÄN 
KEHITYKSEN NÄYTTÄMÖ, METSÄ-
PAVILJONKI, KUTSUU 
NÄKEMÄÄN JA KOKEMAAN 
SUOMALAISEN 
HUIPPUOSAAMISEN TULOKSIA 
JA TULEVAISUUDEN. 

METSÄ-PAVILJONKI
Suomen näyteikkuna maailmalle
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Metsä-paviljongin kumppaniohjelman
tavoitteena on vahvistaa mukana olevia
brändejä, esitellä innovatiivisia tuotteita
ja tuoda kaupallista lisäarvoa yrityksille. 

Metsä-paviljongin kumppanit pääsevät
yhdessä luomaan ainutlaatuisen, 
vastuullisen ja globaalisti kiinnostavan
tarinan, joka vaikuttaa.



PAVILJONGIN KUMPPANIT – SISÄLTÖ

PÄIVITTÄINEN OHJELMA

24.1.2019 11

PAVILJONKI PARTNERI -TOIMINTATAULUKKO
Executive Premium Growth Group Destination Supplier

Vaikuttaminen koko hankkeen tapahtuma- ja tilasuunnitteluun 
(ohjausryhmän jäsenyys)

X

Paviljongin rakenteisiin ulottuvaa näkyvyyttä X

Vierailijoiden ja median katkeamaton huomio X

VIP oikeus ja akkredointi Suomen virallisiin tilaisuuksiin X X *X

Lisäarvoa tuova yhteistyö muiden partneri yrityksen kanssa X X X X X

Tilan haltuunotto yrityskohtaisella digitaalisella AV räätälöinnillä X X X

Yksinoikeus tilan käyttöön X X X

BF ja Lähetystön lehdistö ja mediakontaktit X X X X X

Yritysryhmä oikeus tilan käyttöön X

Tilan haltuunotto yritysryhmille digi AV räätälöinnillä X

Mahdollisuus kisojen jälkeiseen Paviljongin käyttöön X X X X X

KISAKELLO: Olympic, slots (tarkat päivät sovittava erikseen) 2 krt (klo. 9-12)
1 krt (klo. 17-19)

1 krt (klo. 9-12)
1 krt (klo. 17-19)

1 krt (klo. 9-12)
1 krt (klo. 17-19)

1 krt (klo. 9-12) -
-

KISAKELLO: Paralympic, slots (tarkat päivät sovittava erikseen) 1 krt (klo. 9-12)
1 krt (klo. 17-19)

1 krt (klo. 9-12)
1 krt (klo. 17-19)

1 krt (klo. 9-12)
1 krt (klo. 17-19)

1 krt (klo. 9-12) -
-

AFTER GAMES, päivät (tarkat päivät sovittava erikseen) 5 päivää 3 päivää 3 päivää 2 päivää 1 päivä

(*erikseen sovittava, toimintataulukon muutokset mahdollista)



MÖKKI

DESTINATION
- kumppanuus



Destination - kumppanuus

Suomi on menestynyt hyvin Pohjoismaiden 
välisessä kilpailussa Japanin matkailu-
markkinoilla ja Japani onkin yksi Suomen 
tärkeimmistä kohdemarkkinoista. 

Tokio on koko maailman huomion keskipisteenä 
vuonna 2020. Aidolla ja erottuvalla sisällöllä sekä 
tarinoilla on mahdollista saavuttaa 
maailmanlaajuista huomiota ja merkittävää 
liiketaloudellista menestystä.

Metsä-paviljonki luo ainutkertaisen alustan 
matkailutoimijoille sekä vientiorganisaatioille 
myynninedistämiselle ja markkinoinnille 
Japanissa. Yhdessä muiden suomalaisten 
brändien kanssa rakentuu ilmiö, joka vaikuttaa.
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METSÄ-PAVILJONGIN HYÖDYNTÄMISMAHDOLLISUUDET DESTINATION - KUMPPANUUDESSA

OLYMPIALAISTEN (24.7 – 9.8.2020) JA PARALYMPIALAISTEN (25.8 – 6.9.2020) AIKANA:
- Metsä-paviljongin tilojen hyödyntäminen

- Asiakas- ja PR-tilaisuudet 

- Tuotelanseeraukset ja –esittelyt

- Viestintä-, PR- ja mediatoimenpiteet ja –tilaisuudet yksin tai muiden kumppanien kanssa

OLYMPIALAISTEN JA PARALYMPIALAISTEN JÄLKEEN (Syyskuu – Joulukuu):

- Metsä-paviljongin tilojen hyödyntäminen

- Asiakas- ja PR-tilaisuudet 

- Tuotelanseeraukset ja -esittelyt
- Viestintä-, PR- ja mediatoimenpiteet ja –tilaisuudet yksin tai muiden kumppanien kanssa
- Henkilöstötilaisuudet 

1212
12

12



VIESTINTÄ, PR JA MEDIA

Metsä-paviljongin ja mukana olevien yritysten tarinaa aletaan kertoa heti projektin alkuvaiheista lähtien osana paviljongin 
markkinointistrategiaa. 

Olympialaisten ja Paralympialaisten aikana on mahdollista saavuttaa laajaa kansainvälistä mediahuomiota erottuvalla 
viestinnällä.

Metsä-paviljonki toimii Suomen Olympia- ja Paralympiajoukkueiden virallisena kotipesänä (esim. mitalijuhlat):

Viestintäkanavat:

- Business Finland
- Suomen Tokion Suurlähetystö (mm. yli 140 000 seuraajaa Twitterissä)
- Kumppanien viestintäkanavat
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FINLAND IS...

20192018 2020

Konseptin rakentaminen 
ja neuvottelut 

kumppaneiden kanssa

Neuvottelut 
kumppaneiden 

kanssa

Kumppaneiden 
yhteistoimintojen 

suunnittelu ja teemoitus

Aktivointi ja 
mediatoiminnot

Rakentaminen

Kumppaneiden omat tapahtumat 
ja hyödyntämistoimet

TOKYO 2020 OLYMPICS 
& PARALYMPICS 

ROAD TO TOKYO 2020 

Joulukuu 2020

Ennakkotapahtumat
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