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FOOD FROM FINLAND SAKSASSA 2020
Saksa on Suomen 3. suurin elintarvikevientimaa

Vienti 113 mn EUR, 2019 kasvu 30 %

Messut Tapahtumat Kampanjat
Marketopportunities.fi

+ Koulutukset

”DREAM BIG, START SMALL, BUT MOST OF ALL START” – SIMON SINEK
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SAKSAN ELINTARVIKEMARKKINAT



VERKKOKAUPPA SAKSASSA

60,3

1,85

E-commerce F&B E-commerce

+ 9 % +16 %Kasvu 2019

Myynti mrd EUR

• Muoti ja kulutuselektroniikka suurimmat tuoteryhmät

• Jatkossa voimakkain kasvu tulee pienemmistä ja 
innovatiivisista kategorioista, kuten elintarvikkeet ja 
juomat

• Elintarvikkeiden ja juomien verkkokaupan myynnin 
odotetaan kasvavan +10 % vuosivauhtia

• COVID-19 avittanut elintarvikkeiden ja juomien 
verkkokaupan kasvua

• Huomioitavaa: 

• ympäristötietoisuus (pakkausjäte, palautukset ym.)

• kuluttajien hintatietoisuus ja -vertailu

• käyttäytymisen muutoksen pysyvyys?

Lähde: Euromonitor

March

-20 % March

+55 %



AMAZON SAKSASSA

• Amazon on saksalaisen online-kuluttajan ykkösvalinta

• Amazon nostanut merkitystään myös päivittäistavara-
kaupassa

• Suurimmat elintarvikkeiden ja juomien verkkokaupat:

• REWE

• Amazon.de + Amazonfresh.de (2017)

• Edeka

• Picnic

• Nopeasti kasvavat start-upit

• Getnow (yhteistyö Metron kanssa)

• Flaschenpost (toimitukset 2 tunnissa) 

29%

6%

E-commerce FMCG sales

Markkina-
osuus

Lähde: Euromonitor, Lebensmittelzeitung



AMAZON.DE: SUOMALAISET TUOTTEET
- VENDOR-MALLI - AMAZON

”by invitation only”



AMAZON.DE: SUOMALAISET TUOTTEET
- SELLER-MALLI – FBM = FULLFILLED BY MERCHANT

3. osapuoli 3. osapuoli



AMAZON.DE: SUOMALAISET TUOTTEET 
- SELLER-MALLI – FBA = FULLFILLED BY AMAZON

Brändinomistaja Jakelija



POHDITTAVAA

• MIKSI amazon.de on/ei-ole kiinnostava markkinapaikka 
yritykselleni?

• Sopivuus yritykseni Saksan strategiaan? 

• MITÄ aktiviteetteja yritykseni voi tehdä amazon.de 
markkinapaikan avulla?

• Tuotemerkin tunnettuuden rakentaminen, markkinointi?

• Myynti kuluttajille?

• Myynti B-2-B asiakkaille?

• MITEN yritykseni kannattaa/ei kannata edetä amazon.de 
markkinapaikan kanssa?

• Yritykseni tuotteiden verkkokauppasopivuus?

• FBA-malli: brändinomistajan vs. jakelijan myyntitili vs. FBM-malli?

• Kustannukset + panostukset markkinointiin & myynnin 
kehittämiseen? 

• Suomi-näkyvyys muiden suomalaisten yritysten kanssa?

≠
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Autamme mielellämme!

• Kansainvälistymisneuvonta ja sparraus

• Ohjelma-aktiviteetit kohdemaassa

• Suomi-kampanjat Saksassa

• Asiantuntijat kansainvälistymiseen: 

https://expertsearch.businessfinland.fi/#/home

• Markkinoiden mahdollisuudet ja myyntiliidit

https://www.marketopportunities.fi/home/
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Kiitos! Vielen Dank!

Lili Lehtovuori 
Global Opportunity Leader – Food from Finland 

+43 664 25 45 289
lili.lehtovuori@businessfinland.fi


