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VALMENTAJAN ESITTELY

• Matkailun digitaalisen liiketoiminnan asiantuntija Kirsi Mikkola, Sähköinen Liiketoiminta 
Suomi Oy

• Rovaniemeläinen yrittäjä vuodesta 2005

• 24 vuotta pk-yritysten digitaalisen liiketoiminnan (atk, ict, digitalisaatio) asiantuntija ja 
valmentaja sekä opettaja, useita hankkeita kokonaiskoordinaatioprojekteja

• Yritysasiakkaat Hangosta Nuorgamiin (yritys-resort-alue-VisitFinland)

• Vahva käytännön kokemus ja näkemys kotimaan ja kansainvälisen palvelun ja  kaupan tilasta 
ja digitaalisuuden käytön haasteista ja mahdollisuuksista, yritysten verkostoitumisesta ja 
digitaalista jakelukanavista

• VisitFinland Akatemiavalmentaja,  Business Finland  VF Kansainvälistymisoppaan tekijä 2019

• Ely-keskusten tuottavuus, talous ja digitalisaatio asiantuntija

• Business Finland innovaatioasiantuntija

• 10 vuotta Laatutonnivalmentajana

@kirsimikkola #matkailu #verkkokauppa #liiketoiminta

www.liiketoiminta.info, kirsi.mikkola@liiketoiminta.info, tel. 040 555 1019
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http://www.liiketoiminta.info/
mailto:kirsi.mikkola@liiketoiminta.info


Tukimateriaalit löydät osoitteesta:

https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-edistaminen/toiminta-

suomessa/digitaalinen-kehitys/
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https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/matkailun-edistaminen/toiminta-suomessa/digitaalinen-kehitys/
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Matkailun Digiloikka ABC 

e-learning ympäristöön!

https://matkailuyrityksen-digiloikan-

abc.in.howspace.com/tervetuloa

https://matkailuyrityksen-digiloikan-abc.in.howspace.com/tervetuloa
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AVAINKYSYMYS ON 
TOIMITAANKO

• Kotimaassa

Vai

• Kansainvälisillä markkinoilla
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Lue lisää Visit Finland kansainvälistymisoppaasta

https://matkailualan-e-learning.in.howspace.com/kansainvalistymisopas


TÄRKEIMMÄT VERKKOJALANJÄLJEN 
MUODOSTAJAT

• Omat kotipesä verkossa

• Google My Business

• TripAdvisor ja Trip Advisor Experience

• Sosiaalinen media 

• Muut jakelukanavat (myynti ja näkyvyys)

730.4.2020



GOOGLE MY BUSINESS

30.4.2020

Google haku: kasvisravintola raahe
Google haku: northern lights majoitus saariselkä

Oma suoramyynti
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TRIPADVISOR JA TRIPADVISOR
EXPERIENCE
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SOSIAALINEN 
MEDIA
KANAVINEEN

• Asiakkaan tuottama sisältö ja  

verkkojalanjälki sosiaalisessa mediassa 

yrityksestäsi on usein suurempi itse tehty
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OMAT KOTISIVUT JA VERKKOKAUPPA
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MITEN MITTAAT
VERKKOJALANJÄLJEN?

• Verkkojalanjälki eli digitaalinen löydettävyys voidaan 
mitata usealla eritavalla

• Tässä yksi tapa

• Esimerkissä mittaus käsittää kaksi analyysivaihetta

• Verkkojalanjälki voidaan mitata asteikolla erilaisilla asteikoilla, 
1-5, 1-10 tai 1-100

– Asteikossa 1 on erittäin heikko, 2 on heikko, 3 on  kohtainen, 4  
on hyvä ja 5 on erinomainen

• Kansainvälistä matkailuliiketoimintaa tekevän yrityksen tulisi 
päästä arvosanaan 4 (asteikolla 1-5)

• Mittaus on hyvä tehdä usealla välineellä 

– Tänään esimerkissä 3 erilaista välinettä

SIVU 1230.4.2020



MITEN MITTAAT
VERKKOJALANJÄLJEN?

• Mittauksen ensimmäisessä vaiheessa testataan mitattavan yrityksesi sivustojen tekninen ja 

sisällöllinen toimivuus sekä tehokkuus

– Tässä vaiheessa etsitään digitaalisen näkyvyyden ongelmakohdat kotisivuilla tai verkkokaupassa, 

huomioiden kohderyhmät, ostettavuus, responsiivisuus verkkosivujen sisältöjen ja ulkoasun tekninen 

toimivuus

• Ensimmäistä  vaihetta kutsutaan kotisivuanalyysiksi

• Esimerkissä käytän website.grader.com analyysityövälinettä

SIVU 1330.4.2020

website.grader.com


MITEN MITTAAT
DIGITAALISEN LÖYDETTÄVYYTTÄ?

• Mittauksen toisessa vaiheessa testataan sivuston ulkopuolinen näkyvyys eli varsinainen 

digitaalinen löydettävyys

– Testaus suoritetaan hakukoneissa (lähinnä Google) ja sosiaalisessa mediassa

• Tekstihaku – lokaalit anonyymit haut – Hakukoneoptimointi kieliversioittain, saat esitykseni mukana

• Kuvahaku – Googlen kuvahausta lähtee moni kauppa! – Kuvien hakukoneoptimointi kieliversioittain

• #hashtag haku – aihesanoilla on merkitystä alueellisesti ja yritykselle!

• Mobiilihaku – Google My Business kuntoon!

• Voit käyttää DA eli Domain Authority arvioita ja maineenmittausta sosiaalisessa mediassa

– www.checkpagerank.com

– www.travelappeal.com

SIVU 1430.4.2020

https://www.google.fi/search?source=hp&ei=e73OW86YNemErwTc6Z_oCg&q=accommodation+in+inari&oq=accommodation+in+inari&gs_l=psy-ab.3..0i22i30k1l2.1908.5550.0.5687.26.17.1.7.8.0.162.1580.10j6.17.0....0...1c.1.64.psy-ab..1.24.1712.0..0j0i10k1j0i22i10i30k1.59.T7WgHq8ApDM
https://www.google.fi/search?q=accommodation+in+inari&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwiewMnZ9ZveAhUIlYsKHW6BAWkQ_AUIDygC&biw=1536&bih=755
https://www.instagram.com/explore/tags/visitinari/
https://www.google.fi/search?source=hp&ei=Er7OW_DyCMzJrgSJkpHADA&q=hotel+korpikartano&oq=hotel+korpikartano&gs_l=psy-ab.3..0l2j0i22i30k1l8.1294.3102.0.3669.19.18.0.0.0.0.158.1924.10j8.18.0....0...1c.1.64.psy-ab..1.18.1921.0...0.aI_MSo0Smmo
http://www.checkpagerank.com/
http://www.travelappeal.com/


KAUPPA LÄHTEE 
HAKUKONEESTA

• Mutta ei olla sinisilmäisiä 

• Hakutulokset ovat aina erilaisia riippuen 

– Kuka on hakijana

– Mikä on asiakkaan sijainti

– Mitkä ovat hakijan internetin käyttötottumukset ja –frekvenssi

– Miten aktiivinen henkilö on sosiaalisessa mediassa ja 

sisällöntuottajana

• Tulokset riippuvat myös rahasta, tietysti

SIVU 1530.4.2020
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HAKUTULOS on aina 

personoitu
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VERKKOJALANJÄLKI PIENENEE MITÄ KAUEMPANA 
OLET ASIAKKAASTASI

SIVU 2230.4.2020



ASIAKAS TEKEE SUUREN OSAN YRITYKSESI 
VERKKOJALANJÄLJESTÄVerkkojalanjäljen perusmittaus käytännössä
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SIIRRY OSOITTEESEEN 
WEBSITE.GRADER.COM

• Kirjoita osoitteeseen website.grader.com 

– Yrityksesi verkkosivuosoite tai

– Yrityksen verkkosivuosoite josta olet 

kiinnostunut tai

– Yrityksen verkkosivuosoite, jossa haluaisit 

työskennellä

– > GET YOUR ANSWER!

2430.4.2020
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SIIRRY OSOITTEESEEN
CHECKPAGERANK.NET

• Kirjoita osoitteeseen checkpagerank.net

– Yrityksesi verkkosivuosoite tai

– Yrityksen verkkosivuosoite josta olet 

kiinnostunut tai

– Yrityksen verkkosivuosoite, jossa haluaisit 

työskennellä

– > SUBMIT!

2630.4.2020



SIVU 2730.4.2020



VOIT ASENTAA MYÖS KONEELLESI SEURAAVA 
OHJELMAN

• https://www.seoquake.com/index.html

• Ohjelma Chromen lisäosa ja asentuu 

selaimeen pikakuvakkeeksi

• Siirry yrityksesi kotisivuille tai alasivulle 

• Napauta SQ pikakuvaketta

2830.4.2020

https://www.seoquake.com/index.html
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D I G I T A A L I S E N  L Ö Y D E T T Ä V Y Y D E N  
T O P  1 0  O H J E T T A

SIVU 3029.4.2020



DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ

1. Avainsanat. Tee yrityksesi tuotteiden kuvaukset jakelukanavan vaatimuksia. Googlella on omat sääntönsä.  Valitse 
myynnin kannalta tärkeät lauseet ja sanat. Pelkkä pyöräily, aurinkolasit tai kesätapahtuma ei riitä!

2. Huolehdi, että sivuillasi on oikeat metatiedot kieliversioittain

1. Huomioi sivustosi ylläpito-ohjelmisto eli julkaisujärjestelmä eli CMS

2. Tee hyvät Titlet (60 merkkiä)

3. Tee erinomaiset meta descripton tekstit (noin 160 merkkiä)

3. Otsikot ja väliotsikot paljon (H1, H2, H3) ihan kuin word asiakirjassa!

4.  Tee leipätekstiä, jossa tärkeimmät avainsanat/lauseet noin 5 kpl perusmuodossa, noin 5 taivutusta, noin 5 
synonyymiä, jopa 2000 sanaa (optimitilanne)

• No HUH!

3129.4.2020



DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ

5.  Optimoi erityisesti kuvat (kuvatekstit, alt-
tiedot, kuvien tiedostonimi)

Kuvan tiedostonimen tulee vastata tuotteen
nimeä tai asiaa, mitä ko. sivulla myyt

Esimerkki https://www.arcticwarriors.fi/tuote/sinni-
ruusujuuri-nokkonen-eliksiiri-100-ml/

Kuvan alt –tietojen tulee vastata  tuotteen nimeä 
tai asiaa, mitä ko. sivulla myyt

Esimerkki
https://www.nuorgaminlomakeskus.fi/en/accommoda
tion2/superior-cabins

SIVU 3229.4.2020

https://www.arcticwarriors.fi/tuote/sinni-ruusujuuri-nokkonen-eliksiiri-100-ml/
https://www.nuorgaminlomakeskus.fi/en/accommodation2/superior-cabins
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ALT teksti
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DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ

6. Huolehdi, että sivuillasi on linkkejä, sisäisiä ja ulkoisia sekä ristiin linkityksiä

• Linkittäjä on luotettava sivusto. Linkittävä sivusto tulee olla hakukoneiden silmissä luotettava. Luotettavaksi voidaan luetella sivusto, 
joka näkyy oman alansa hakutuloksien kärjessä. Sivustojen luotettavuutta voidaan arvioida myös PA ja DA luvuilla. 

– Lue näistä lisää artikkelista Mikä on Page ja Domain Authority

• Linkki on suosittu. Myös muut sivustot linkittävät saman linkin.

• Linkki on lähteestä, joka käsittelee samoja asioita kun sinun sivustosi. Linkki saisi mieluiten tulla sivustolta, jossa kirjoitetaan 
samasta aiheesta kuin sinunkin sivustollasi. Esimerkiksi ravintolan olisi hyvä saada linkkejä esimerkiksi ravintola-arvosteluita käsitteleviltä 
sivuilta.

• Linkki on tekstimuodossa. Laadukkain linkki on aina normaali tekstilinkki eikä esimerkiksi kuva.

• Ankkuritekstissä on haluttu avainsana. Linkin ankkuritekstissä esiintyy sana, jolla halutaan näkyä hakutuloksissa.  Tässä esimerkki 
”opastettu kaupunkikierros tampere” ankkuriteksille. <a href=”www.yritys.fi/opastettu-kaupunkierros-tampere”>Opastettu 
kaupunkikierros Tampere</a>

• Linkki on artikkelin tai sivun sisällössä. Linkin laatuun vaikuttaa kun se on asetettu sivun sisällön sekaan eikä esimerkiksi ylä tai 
alatunnisteeseen.

• Linkittävällä sivustolla ei ole tuhansia muitakin linkkejä. Linkkilistojen vaikutus hakukonenäkyvyyteen on lähes olematon.

3429.4.2020

http://hakukonemaailma.com/mika-on-page-ja-domain-authority/
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DIGITAALINEN LÖYDETTÄVYYS TOP10 
TEHTÄVÄÄ - SISÄISET LINKIT
7. Varmista jakaminen, jotta some ja kotisivut –

markkinointi on mahdollista

• Hae painikkeet www.addthis.com tai 
www.sharethis.com maksutta ja istuta 
sivuillesi tai pyydä mainostoimistoa tekemään 
se, jotta asiakkaat voivat jakaa sivusi sisältöä 
ja tehdä verkkojalanjälkeä

8. Asenna Google Analytics seurantaohjelma yrityksen 
sivuille, jotta näet asiakkaiden tulokanavat, 
viittausliikenteen, sivut ja sosiaalisen median roolin 

- Katso opasvideot tästä 
https://support.google.com/analytics/answer/1008015?h
l=fi

9. Luo sivustoille sivustokartta

• https://support.google.com/webmasters/answer/18
3668?hl=f

• www.yrityksennimi.fi/sitemap.xml

10. Lähetä sivustokarttasi Googlelle

– Lähetä sivustokartta Googlelle käyttämällä Search
Consolen sivustokarttatyökalua.
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http://www.addthis.com/
http://www.sharethis.com/
https://support.google.com/analytics/answer/1008015?hl=fi
https://support.google.com/webmasters/answer/7451001


KIITOS KUN OLIT KUULOLLA!
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Siirry Matkailun Digiloikka ABC 

e-learning ympäristöön!

https://matkailuyrityksen-digiloikan-

abc.in.howspace.com/tervetuloa

https://matkailuyrityksen-digiloikan-abc.in.howspace.com/tervetuloa
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30 € / päivä


