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DATA-RUOKAKETIU-  vernointiosaaminen
VIENTI Liiketoimintaosaaminen

Pelillisyys Globaalisuus

Ruc qllisuus

Kuluttajapalvelu

Innovaatiot Kuluttay Kyisyys
Selkeys
Rohkeus \ l
Ekologisuus Osaaminen N —
erkostojohtaminen
p N\
Luottamus , ‘
Eurooppalaisuus Palkitsevuus
Datan jakamisg .
Helppous A\
Rajapinnat Lub UUS
Jaljitettavyys
Lapinakyvyys
BUSINESS

FINLAND



Koko ketju
kuluttajalle

Globaali innovaatio

DATA-DATA
Kaikki yhdessa

Alypakkauk
set

Yksin

BUSINESS lokainen yksin Paikallinen bulkki

FINLAND



Visio
Visionamme on kymmenkertaistaa Suomen elintarvikevienti euroissa.
Sen saavuttaminen on erityisen vaikeaa, koska kukaan ei investoi kansainvalisiin brandeihin.
Visiota pitaa lahtea toteuttamaan juuri nyt, koska nyt on oikea hetki kilpailuetuihin.

Taman vision syntymista ovat innostaneet ymmarrys voimien yhdistamisen mahdollisuudesta.

Vision toteutumiseksi tuottajat, teollisuus, kauppa, logistiikka, tutkimus ja valtionhallinto ja etujarjestot pitaa tehda
yhteistyota.

Haluamme taman vision konkretisoituvan 5 vuodessa.

Vision toteutumisen tarkeimmat vaiheet ovat valittomat lilketoimintakeskeiset kokeilut ja pilotit, laaja
vhteistyosopimuksin, voimien keskittaminen samaan maaliin ja suuremmat panostukset.

BUSINESS
FINLAND
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Data

Data kasvukilpailukyvyn lahde

= Yhteiset Datan saatavuus ja laatu
R u 0 ka ket] u Stasllsaerdit, Datan keruu: yksit ylskohtalsta tietoa
‘,-i e nt-i tietomallit

(->yhteiset alustat)

—>globaalit sfandait,
Jotta voidaan
Kv-tasolle (tuoteyjeto, ka
Standardointi)

Cilpailukyvyn \
edellytykset A

Asiakas: my0ds as. tarpeiden
Osalta yhteiset standardit ovat
avalnasemassa

| Kotimaan

kuntoon
-kustannuskilpailukyky
(viennin edellytys)

Teknologiakehitys:

EU-datastrategia (maataloudelle
data space, nykyiset alustat liitetaan
Yhteen). Ei esteita alustojen valilla)

BUSINESS Saannot liiketoimintaekosysteemeille —
FINLAND Milla periaatteilla dataa jaetaan?

Kasvukilpailukyky ensin

Alkutuotannost saadaanjo
tan yhdistettavyys:
Yptysten tuottaman datan

hdistettavyys
Rajapinnat haaste.

( Mita asiakas tarvitsee?
Asiakasymmarryspaypkkaan ymmartaminen
~ Ruluttajien arvostusten

muutokset ja tarpeet

QPptieto)¢

ointi

luttajalta tuottajalle
Miten tuottajat voivat

Sitoutua tuottamaan
Suuriakin maaria (datan
Perusteella)

Arvokeg
Hallintg
Data ja N\pfhakyvyys
arvoketjuissa (yhteistyon
vaatimus)




Tietoisuus Riittaako

Kerattavista :
: S rinat?
White spots datavirroista? tarinat
Avoin data
Juustoport Luottamus!
Mika data
On Saadata _
relevanttia? Paikkatiedot: Yhtelset_
iimakuvat Standardit
satelliittikuvat pelisaannot
Vahan dataa Runsaasti Liiketoiminta
kaytettavissa " kdytettavissa -lahtdisyys!
Maatilan levaa data K__i_||Pa"U?tL_'_
alkutuotannon Kaupalla Suomessa sailytettava
Miten data paljon dataa (as ja
g vy e e myyntidata) mutta
brandataan Tietoa elainte se ei ole
Sensorien puhdas ruoka /" hyvinvoinnista on teollisuuden
_ ) maatiloilla ja kaytossa
da;[a (koneiden Datalla’ < kerataan mutta
dogge:jama \\tw
ata, drone | AVIBSSE

data)

Suljettu data
BUSINESS

Eiko ole saatu muiden osapuolten kayttoon?
FINLAND Mika olisi kdyttokohde? Kaupallinen ndkékulma?



Liiketoiminta

-lahtoisyys!
Miten Yhteiset Kilpailuetu
- - bréandatéaan Riittaakd Standardit\.  Sailvtettava
V] S] o puhdas ruoka tarinat? pelisdannot Luottamus!
Datalla®
Visionamme on ___ laaja standardoidun tiedon hyodyntaminen ruokaketjussa kansallisesti ja kansainvalisesti _maailman

Maukkaimman ja maailman parhaiten brandatyn ruuan aikaansaamiseksi_. Meilla on maailman lapinakyvin ruokaketju .

Sen saavuttaminen on erityisen vaikeaa, koska_meilla ei ole dataa viela riittavasti. Meilta puuttuu myos toimintamailli,

Tarvitaan kulttuurinen muutos.

Visiota pitaa lahtea toteuttamaan juuri nyt, koska EU:n Datastrategiaa implementoidaan nyt ja elamme haasteellisia

alkoja pandemian kourissa ja olemme jo jaljessa.
Taman vision syntymista ovat innostaneet esimerkiksi Irlannin Origin Green brandi.
Vision toteutumiseksi yritykset, jarjestot ja viranomaiset pitaa tehda yhteistyota.

Haluamme taman vision konkretisoituvan 5 vuodessa.

Visi@pstoteutumisen tarkeimmat vaiheet ovat kokeilut, co-design, yhteinen ymmarrys, tahtotila, standardit. rahoitus.
FINLAND
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KV-benchmarking Vientiin l0ydettava

. : Datan moninaisuus:
ng)akaketju Irlanti ja Tanska, Hollanti: Kuluttajadata Kyky toimia ldpindkyvammin
Vienti Voidaan vertailla edellakavijamarkkinoita yhdessa . ’ TP ..

jienti sensoridata Kilpailukyky sailyttaen

Kokonaisuuksien hallinta!
Avaimet kateen paketti asiakkaalle (viemme osaamista)

(Muutakin kuin eldinperaisia tuotteita) Daran laatu
Markkinointiin dfta jopstavasti Vienti
Panostaminen kansainvalisesti o | Kohdemaan tuntemus
Yhteisen tarinan luonti alusta saakka, myos I::)‘:I'g Kenen kanssa? Kumppanien

standardien luomisessa hteendovirbttavuu (kulttuurinen) tunteminen

Viherpesu ja markkinointitoimet,
Riittddko tamdn pdivan kuluttajalle?
Tarve kokonaisvaltaiselle

Asiakkaan motivaatioiden Asiai s
siakasympary . :
0 .o
(ymmarrammekoé minka 7uhtaasta Tooasta-yane - et kateen

Tunteen viestimme aiheuttaa?) stomallit Paketti asiakkaalle)
Nardien Pelisaannot

Tarjoamme uutta tietoa kuluttajalle. esim Tilaajalghtoi in Kuka omistaa datan
Eldinten hyvinvointi (mittghs ja togenta Uusia toimijoita varmistamaan

Todennettu tieto asiakkaalle pain Mahfollis Datan liikkuminen (luvitus)
Faktoista lahteva viestinta

Kustahnuksgt
Kustanruskilpaflukyky Laadun maarittelyt:

(kustanriustehpkkuus : TRT TT :
Tilalta lahtien mittausdatan hintaa yldg I3Adulla,) I\/I.|.t.en laatu .maa.ntgllaan, =>im
BUSINESS Hybdyntiminen (rehustaminen jne) Elainten hyvinvointi?
FINLAND yory J Koko tuotantoketju mukaan Mika on hyvinvoiva maapera?



Visio
Visionamme on Suomen menestyminen kansainvalisessa ruokamarkkinan kilpailussa tuottamalla maailman houkuttelevinta

ruokaa hyodyntaen maailman edistyksellisinta datajarvea, joissa omistus ja hyodyntaminen on yhteisesti sovittu.

Sen saavuttaminen on erityisen vaikeaa, koska pelisaannot on rakennettava datan hyodyntamiselle kilpailukyky sailyttaen.
Visiota pitaa lahtea toteuttamaan juuri nyt, koska markkinapaikka on olemassa nyt. Ja koska GreenDeal on jo vauhdissa,
seuraavan kahden vuoden aikana on tarjottava maatalouden ratkaisuja. Food from Finland —ohjelman aikana on kaynnistettava

tyo. Meilta loppuu osaaminen alalla jos emme uudista toimialaa. Koulutukseen pitaisi panostaa jo nyt. Tuotot on myos otettava

markkinoilta, tukipainotteisuus ei ole kestava malli tulevaisuudessa. Hyodynnetaan suomalainen osaaminen nyt, brandi
digiosaamisellemme on jo olemassa! Saamme ruuantuotannon pysymaan Suomessa, tarkea huoltovarmuuden nakokulmasta.
Taman vision syntymista on innostanut tiukkeneva kilpailu, Amazon on jo Ruotsissa, meidan on oltava liikkkeella.

Hyodyt mittavat: Datan kertyessa loydetaan uusia innovaatioita ja liiketoiminnan lahteita. Naemme viela tuottavuusloikan
datavarannon hyodynnettavyyden parantuessa.

Vision toteutumiseksi alkutuotannon tuottajien, yritysten ja sidosrynmien (LVM, MMM, TEM, OKM) pitaa tehda yhteistyota.

Haluamme taman vision konkretisoituvan 5 vuodessa.

Vision toteutumisen tarkeimmat vaiheet ovat opitaan erilaisista kansainvalisista malleista, palveluarkkitehtuurin maarittely,

tietomallin maarittely, roolien maarittely (ekosysteemien valilla), kokeilut, kokeiluista ja kaynnissa olevista hankkeista oppiminen.

BUSINESS
FINLAND
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DATA
RUOKAKETJU
VIENTI

Yksilollistaminen
Kuluttajan . .. Maku
Personointi

Oma data Data tarinoiden tukena -uotettavuus

Reiluus \s3styullisuus

Selkes ja helppo kayttékokemus Laatu

Suvereniteetti Merkityksellisyys

Pirstaloituneet kohderyhmat

. oo Todistettu lisaarvo
Alkuperamerkinta

Tutkittu asiakaslahtoisyys
Laatujarjestelma Yhteistyo

BUSINESS
FINLAND

Yhteinen tietomalli
Yhtenainen data

Yhteensopivuus kansainvalisten
tietomallien kanssa

Arvoket Aymmarrys

N\

Data kayton saann AN Lapindkyvyys

todennettu




Visio
Visionamme on, etta Suomi on tunnustetusti laadukkaan ruoan vieja.
Sen saavuttaminen on erityisen vaikeaa, koska tyo vaatii paljon resursseja ja rahaa, eika vientiin panosteta tarpeeksi.
Suomessa menee lilan hyvin kotimaassa, ei ole pakko vieda.
Visiota pitaa lahtea toteuttamaan juuri nyt, koska 10 vuoden paasta ei ole mitaan vietavaa, ja koska Suomen pitaa
paasta irti alihankkijamaan roolista ja ottaa lisaarvo ja sen tuoma tunnettuus.
Taman vision syntymista ovat innostaneet kurjistumisen oravanpyora ja heraaminen tilanteeseen. Pandemia,
IImastotietoisuus, ja saadosten kaantaminen kilpailueduksi datan avulla.
Vision toteutumiseksi kaikkien pitaa tehda yhteistyota.
Haluamme taman vision konkretisoituvan 3 vuodessa.
Vision toteutumisen tarkeimmat vaiheet ovat VETURIN LOYTYMINEN, Viennin kansantaloudellisen merkityksen

tunnistaminen. Vienti yrityksen strategian keskioon. Luottamuksen synnyttaminen, laaja resurssointi (investointi) ja

systemaattinen toimeksipano.

BUSINESS
FINLAND
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Ohjelmarunko

*12.45 Alusta aukeaa *14.25 Tyopajan ohjeistus
*13.00 Showtime & Esittelyt— Janne *Poytiin jakautuminen
Saarikko *14.30 Tehtava: Context map
*13.05 Tervetuloa - Pirjo Hakanpaa, *14.55 Tehtdva: White spots
Business Finland *15.30 Tehtava: Vision statement
1310 Elina Hiltunen 15.45 Tulosten esittely - GO-NOGO, lyhyt Q&A
*14.10 Pohjustuspuheenvuorot (P)
-Matti Apunen 15.55 Yhteenveto ja seuraavat askeleet
«Aulikki Hulmi *16.00 Kittos

e14.20 Tauko

BUSINESS
FINLAND



Tyopajan ohjeistus

 Kaksi ryhmaa, jaettu etukateen

» Kolme harjoitusta

* Aikaa on rajoitetusti 25+35+15min

* Ryhmien koordinaattorit
 Kyky - Soile Ollila & Pirjo Hakanpaa
* Halu - Janne Saarikko & Esa Wrang

* Ollaan lyhytsanaisia

* Ei tarinoita talla kertaa

BUSINESS
FINLAND



Metodiikka

» Context Map (25 min]

» Kahdeksan eri ulottuvuutta teeman ymparilla
» White Spots (35 min)

 Nelikentta, jolla kartoitetaan uusia mahdollisuuksia
e \/ision Statement (15 min)

 Tahtotilan kiteytys/sitouttaminen

BUSINESS
FINLAND



Context Map - A
DATA-RUOKAKETJU-VIENTI

» Teeman eri osioiden kartoittamista ja <
yhteisymmarryksen luomista

» Valitkaa teema ja otsikoikaa se y

» Keskustelua: Mita tahan kuuluu?Mitka asiat
ovat teemalle ja sen kehittamiselle
merkityksellisia? Pdytavastaava keraa sanoja
whiteboardille keskustelusta.

« Kerataan naita enemman kuin 8, mutta lopuksi
pitaa valita 8 merkityksellisinta

BUSINESS
FINLAND



White Spots - DATA/DATA tai ??

» POydan vetajan ehdotuksesta kaksi
tarkeinta asiaa nostetaan akselille ja
maaritetaan aaripaat

 Sen jalkeen nelikenttaan maaritetaan
mahdollisimman paljon tunnistettuja
esimerkkeja/toimintatapoja, jotka
kuvaavat kyseista neljannesta

 Seuraavaksi katse tyhjiin kohtiin - onko
siella uusia mahdollisuuksia? Syntyyko
niista vision arvoista toimintaa?

BUSINESS
FINLAND
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Vision Statement

« Taydennetaan lauseet
edellisten harjoitusten
pohjalta. Tassa siis
kyseessa seka kiteytys
etta sitouttaminen.

e Haetaan kaikilta "ok”
tahan.

* Yhteistyokohtaan myos
osallistujien nimet!

« TAMA esitetaan

yhteenvedossa

BUSINESS
FINLAND

Visionamme on

Sen saavuttaminen on erityisen vaikeaa,
koska

Visiota pitaa lahtea toteuttamaan juuri nyt,
koska

Taman vision syntymista ovat innostaneet

Vision toteutumiseksi

pitaa tehda yhteistyota.

Haluamme taman vision konkretisoituvan

Vision toteutumisen tarkeimmat vaiheet ovat
ja

vuodessa.

ja



