
Näin rakennamme Suomelle näkyvyyttä
kansainvälisessä mediassa
Eevakaisa Mölsä, PR and Media Manager 



MÖKKIMEDITAATIO
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MÖKKIMEDITAATIO



MODERNI 
HUMANISTI
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USP: Onnellisuus - elä kuten suomalainen

• USP: Tuhansien järvien maa

• USP: Suomen hyväntahdon lähettiläs

• USP: Metsät - aito luontoyhteys

• USP: Vapaus matkustaa/liikkua –
terveellisesti ja turvallisesti

4



KOHDEMARKKINAT

Aktiiviset markkinat:

• UK, USA, DACH, Ruotsi, Ranska, Italia, 
Espanja, Kiina, Japani ja Ruotsi
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Reaktiiviset markkinat:

• Intia, Etelä-Korea, UAE, SEA, Australia, Benelux



ANSAITTU NÄKYVYYS MEDIASSA

6

ANSAITTU MEDIANÄKYVYYS



VIISI KEINOA 
NÄKYVYYDELLE
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1) MEDIAVIESTINTÄ ON PROAKTIIVISTA & 
LUOVAA MYYNTITOIMINTAA
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2)AINUTLAATUISET TARINAT 
JA LOKAATIOT RATKAISEVAT
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3) IHMISET JA HEIDÄN 
ELÄMÄNTAPANSA 

KIINNOSTAA



4) MAAILMAN 
ONNELLISIMMAT 
PRESSIMATKAT
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5) RÄÄTÄLÖINTI 
JA TEMPAUKSET 
KOHDEMAISSA
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Visit Finlandin PR & Media -tiimi

Sari Hey

PR & Media Manager

Äitiysvapaalla

Eevakaisa Mölsä

PR & Media 
Manager

DACH, Benelux, 
Japan

Sergei Shkurov

PR & Media Manager

UK, Ruotsi, Ranska

Meri Sipilä

PR & Media Manager

Espanja, Italia, USA, 
Intia

Adeline Sutter

PR & Media 
Coordinator

Merja Lake

PR & Media Manager

Äitiysvapaalla



PR-TULOKSET 2022 

14

1.The average Visibility score talks about the attention e.g. an article 
can be expected to get​
2.Brand Building Effect is an estimate of the number of media 
consumers that have seen the article

2022

Number of stories 1828

Visibility Score 61 %

Brand Building effect 3.1 mrd

Feedback on tours and 
events

4.9



COOLEIMMAT TULOKSET 
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ESIMERKKEJÄ 
ONNISTUMISISTA



Visit Finland x Cercle
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VISIT FINLAND X CERCLE



SOMEBODY FEED PHIL - NETFLIX
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BRIGITTE: 
"Sienionni"
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SENAY BERHE -VALOKUVANÄYTTELY
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Kiitos!
eevakaisa.molsa@businessfinland.fi
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